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Metodologia

Pesquisa Quantitativa

Universo: Brasil

Amostra: 1.000 entrevistas

Margem de erro: +/- 3,00 P.P

Nivel de confianca: 95%

Data da coleta: 14 e 15 de dezembro / 2022
Coordenacao: Renato Dorgan Filho
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EM RELACAO A 2022, VOCE ACHA QUE SUA VIDA EM 2023 SERA:
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@ TRAVESSIA

EM RELACAO A 2021, VOCE ACHA QUE SUA VIDA EM 2023 SERA: (SETOR)
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EM RELACAO A 2021, VOCE ACHA QUE SUA VIDA EM 2023 SERA: (SEXO)
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EM RELACAO A 2021, VOCE ACHA QUE SUA VIDA EM 2023 SERA: (RENDA)

80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

72%

69% 69%

MELHOR

EATE 2 SM

9%

22%

11%

IGUAL
CODE2A5SM

0,
14% 11%

PIOR

@ TRAVESSIA

E MAIS DE 5 SM

9%

5%’—|3%

NS/ NR



EM RELACAO A 2021, VOCE ACHA QUE SUA VIDA EM 2022 SERA: (HISTORICO)
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NA SUA OPINIAO, QUAL E O MAIOR PROBLEMA QUE O BRASIL ENFRENTARA EM 2023:
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NA SUA OPINIAO, QUAL E O MAIOR PROBLEMA QUE O BRASIL ENFRENTARA EM 2023:
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NA SUA OPINIAO, QUAL E O MAIOR PROBLEMA QUE O BRASIL ENFRENTARA EM 2023:

(SEXO)
30% 28%
0,
5%  20% 7 2%
20%
20% 16%  17%17%
15%
0,
10% s 7%
5% . 5%
5% |7 3% 2% 1% 2%
0% — — B — — — | B
<O Sl W & o 5 L N
O Na S Q N & N\ R
] 3 X O &
N\ & < C Q \s
< S
& S &
S Q

@ MASCULINO O FEMININO

10



@@meﬁyA

NA SUA OPINIAO, QUAL E O MAIOR PROBLEMA QUE O BRASIL ENFRENTARA EM 2023:
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@ TRAVESSIA

NA SUA OPINIAO, QUAL E O MAIOR PROBLEMA QUE O BRASIL ENFRENTARA:
(HISTORICO)
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O QUE VOCE ACHA QUE VAI ACONTECER COM A SITUAGAO DA ECONOMIA DO BRASIL EM 2023:
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O QUE VOCE ACHA QUE VAI ACONTECER COM A SITUAGAO DA ECONOMIA DO BRASIL EM 2023:

(SETOR)
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0 QUE VOCE ACHA QUE VAI ACONTECER COM A SITUACAO DA ECONOMIA DO BRASIL EM 2023:
(SEXO)
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ESTRATEGIA E MARKETING

I . _
‘ O QUE VOCE ACHA QUE VAI ACONTECER COM A SITUACAO DA ECONOMIA DO BRASIL EM 2023:
(RENDA)
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ESTRATEGIA E MARKETING

O QUE VOCE ACHA QUE VAI ACONTECER COM A SITUAGAO DA ECONOMIA DO BRASIL EM 2022:
(HISTORICO)
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O QUE VOCE ESPERA QUE ACONTEGA COM A SITUAGAO DO PAIS COM A POSSE DE LULA EM 2023?
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O QUE VOCE ESPERA QUE ACONTEGA COM A SITUAGCAO DO PAiS COM A POSSE DE LULA EM 2023?

(SETOR)
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O QUE VOCE ESPERA QUE ACONTECA COM A SITUAGCAO DO PAIS COM A POSSE DE LULA EM 2023?
(SEXO)
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‘ O QUE VOCE ESPERA QUE ACONTECA COM A SITUAGCAO DO PAIS COM A POSSE DE LULA EM 2023?
(RENDA)
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@ TRAVESSIA

QUAIS OS MAIORES RISCOS DO GOVERNO LULA? (MULTIPLA)
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QUAIS SERAO AS MAIORES VANTAGENS DO GOVERNO LULA? (MULTIPLA)
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NA ATUACAO DE QUAL DESSAS INSTITUICOES VOCE MAIS CONFIA EM 20232
(NOTAS DE 0 A 5)

ONGS LIGADAS AS CAUSAS SOCIAIS 3,4
POLICIA CIVIL NO SEU ESTADO 3,3
POLICIA FEDERAL 3,3
POLICIA MILITAR NO SEU ESTADO 3,2
POLICIA RODOVIARIA 3,1

SUPREMO TRIBUNALFEDERAL: i 3
GOVERNOS ESTADUAIS T 29
ASSEMBLEIAS LEGISLATIVAS I 28
CONGRESSONACIONAL [ 26
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O QUE VOCE ACHA QUE VAI ACONTECER COM O SEU PODER DE COMPRA EM 2023?
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O QUE VOCE ACHA QUE VAI ACONTECER COM O SEU PODER DE COMPRA EM 2023?

(SETOR)
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@ TRAVESSIA

O QUE VOCE ACHA QUE VAI ACONTECER COM O SEU PODER DE COMPRA EM 2023?
(SEXO)
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@ TRAVESSIA

O QUE VOCE ACHA QUE VAI ACONTECER COM O SEU PODER DE COMPRA EM 2023?
(RENDA)
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@ TRAVESSIA

O QUE VOCE ACHA QUE VAI ACONTECER COM O SEU PODER DE COMPRA? Abr 2021
(HISTORICO)
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QUE TIPOS DE GASTOS VOCE QUER (E ACHA POSSIVEL) AUMENTAR EM 2023? (MULTIPLA)
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AUMENTO DE GASTOS (HISTORICO)
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QUAIS SAO AS SUAS MAIORES ESPERANCAS PARA 2023? (MULTIPLA)
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QUAIS SAO AS SUAS MAIORES ESPERANCAS PARA 2022? (HISTORICO)
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QUAL A IMPORTANCIA QUE O PROXIMO PRESIDENTE DO BRASIL DEVE DAR AOS SEGUINTES TEMAS?

(NOTAS DE 0 A 10)
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QUAL A IMPORTANCIA QUE O PROXIMO PRESIDENTE DO BRASIL DEVE DAR AOS SEGUINTES TEMAS?

(NOTAS DE 0 A 10) 2021 (HISTORICO)
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@ TRAVESSIA

FRASE QUE MAIS SE IDENTIFICA:
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@ TRAVESSIA

FRASE QUE MAIS SE IDENTIFICA: (SETOR)
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FRASE QUE MAIS SE IDENTIFICA: (SEXO)

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

63%
47%
30%
21%
10% 9% 7%
E FUNDAMENTAL O COMBATE A E PRECISO CULTIVAR O LIVRE MERCADO E A
COMBATER A POBREZA CORRUPGAO DEVE SER  VALORES MORAIS E  LIVRE INICIATIVA SAO
E A DESIGUALDADE PRIORITARIO RELIGIOSOS ESSENCIAIS

E MASCULINO E FEMININO

6% 6%

NS/ NR

38

1A



FRASE QUE MAIS SE IDENTIFICA: (RENDA)
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FRASE QUE MAIS SE IDENTIFICA: 2021 (HISTORICO)
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@ TRAVESSIA
' CONTATO

ESCRITORIO CENTRAL

Sao Paulo
Inter Offices Moema

Av. Rouxinol, 84, 3 Andar - Salas 35 e 36
Moema - S3o Paulo - SP - Brasil

AW
I

o www.travessiaestrategia.com.br

' B

@ +55 11 3564.3212

O https://twitter.com/TravessiaE (o httpSZ//WWV.V.InStagr:am,com
/travessiapesquisas/
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